0 SEU ROTEIRO DEVIAGEM

SEMINARIOS PARA PUBLICIDADE
EJORNALISMO

QUESTOES DE GENERO NA MIDIA
Prof=. Lola Aronovich

OBJETIVOS: analisar como a literatura, o cinema, a TV e a midia
im tratam as minorias, principalmente mulheres e pessoas
ELE!I'?SPnnsar na construgao 5: género pela midia, e como isso
interfere na identidade. Investigar comerciais, anuncios e revistas
femininas. Refletir sobre privilégios, inclusive sobre quem a
linguagem privilegia. Conhecer as teorias feministas e de género
(queer studies, ou estudos sobre a homossexualidade).

CARGA HORARIA: 60h
NUMERO DE VAGAS: 25

COMUNI INTEGRADA DE MARKETING
EM EMPRESAS PUBLICAS
Prof*. Ana Simoes

OBJETIVOS: incentivar e possibilitar reflexdes sobre a importancia
da Comunicacao Integrada de Marketing (CIM) em empresas
publicas. Ampliar o entendimento das ferramentas da CIM e sua
interacac com a sociedade. Conhecer as estratégias de
comunicacao integrada mais utilizadas atualmente na esfera
publica. Relacionar as interdependéndias e interconexdes da CIM
em busca da comunicacao eficaz. Abordar a Lei n. 8.666 que

estabelece normas gerais sobre licitacbes e contratos
administrativos, indusive de servigos de pu I'cida:ln.

CARGA HORARIA: 30h ’

NUMERO DE VAGAS: 25 j

OFICINA PARA PUBLICIDADE

JORNALISMO

CRITICA DE CINEMA
Prof. Edson Burg (Bom Jesus /lelusc)

OBJETIVO: estimular a compreensao
audiovisuais do cinema e do video, ¢
semioticos e estéticos de cada tecnol
analise filmica a partir das teorias ap
CARGA HORARIA: 60h
NUMERO DEVAGAS: 25

os distintos codigos
énfase nos aspectos
ia. Produzir textos de
as.

BOM JESUS
IELUSC

OFICINAS PARA PUBLICIDADE
E PROPAGANDA

SITCOM “BASTIDORES DE PUBLICITARIOS” - PRODUCAO DE
EPISODIO PARA TELEVISAO

Prof=. Ligia Zuculotto (Bom Jesus / lelusc) |
OBJETIVOS: identificar e praticar a linguagem (planos, artificios
significantes) e a namativa (relacao de um ou uma série de
acontecimentos, a sucessao de acontecimentos reais ou ficticios) de
sitcoms/séries para televisao. Formatar/criar o sitcom, praticando a
roteirizacao de uma historia/episodio e tra:;anfln o perfil dos
personagens. Praticar a producao em equipe.

CARGA HORARIA: 60h .I
NUMERO DE VAGAS: 20 .

CRIACAQ DE IMAGENS PARA PROJETOS GRAFICOS COM GRANDE

PODER DE PREGNANCIA

Prof. Elcio Ribeiro (Univille)

OBJETIVOS: demonstrar metodologias de construcao de imagens e

ilustragoes utilizadas por grandes veiculos de comunicacao.

Desenvolver ilustracoes manuais e digitais. Realizar abordagem de

duas vertentes Gestalt para a construcao de imagens. Trabalhar a
rcepcao @ a abstracao da forma para a produ "udnlaﬂv;as

sriiﬁ:gf;m cnmuniqu';nalgl a infnrma;gg de fn?rna rassida e direta.

Utilizar o llustrator para vetorizar ilustragoes e desenwvolver

projetos graficos. Finalizar arquivos.

CAR :30h

NUMERO DEVAGAS: 20

OFICINAS PARA JORNALISMO

PRATICAS EM JORNALISMO DE TELEVISAD
Jornalista Miriam Luiza Predrotti

OBJETIVO: oportunizar a experimentacao da praxis televisiva por
meio de exercicios de audio e video em tomadas externas e em
estidio de gravacao, levando-se em conta as principais técnicas da
reportagem e o pleno dominio das ferramentas utilizadas pelo
reporter e/ou apresentador de telejornal.

CARGA HORARIA: 60h

NUMERO DE VAGAS: 20

REPORTAGEM ASSISTIDA POR COMPUTADOR (RAC)
Prof. Silvio Melatti (Bom Jesus / lelusc)

OBJETIVO: capacitar o aluno a usar ferramentas computacionais na
investigacao jornalistica, tais como planilhas eletronicas,
processadores avancados de texto e de imagens (google earth),
buscadores personalizados, banco de dados, entre outras.
CARGAHO A:30h

'\IUMElD DEVAGAS: 20

Inscricoes na coordenacao do curso de

Comunicacdo Social, de 15a 19 de junho, das 14h as 22h30min.
Seminadrios / oficinas com menos de 20 inscritos nao serao oferecidos.



